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SILABO
I. DATOSGENERALES
1.1. Curso : COSTOS, PRECIOSY COTIZACIONES
INTERNACIONALES
1.2. Cédigo : NG 02902
1.3. Ciclo académico o IX
1.4. Créditos : 3
1.5. Naturaleza del curso . Obligatorio
1.6. Horas semanales . 4 (Teoria: 2 Préctica: 2)
1.7. Requisito : Vaoracion Aduanera
1.8. Curricula : 2006-11
I1. SUMILLA

El entorno internacional y los cambios en los mercados, grandes mercados China, India, USA, Unién
Europea. Mercados regionales. El Per y los cambios con los acuerdos comerciales y TLCs.
Estructura de costos de produccion. Estructura de costos de comercializacion. Andlisis de Costos de
bienes y servicios. Los costos y gastos en las operaciones de importacion. Andlisis de los aranceles,
costos y gastos en las importaciones, segun los paises y los Acuerdos comercialesy TLCs. Fijacion
de los precios de los productos importados y calculo de rentabilidad.

Estructura de los costos de exportacion. Costos y la Distribucion Fisica Internacional. Costos de
exportacion seguin los INCOTERMS. Costos de exportacion el transporte y los mercados. Costos de
exportacion en productos perecibles. Blsgueda e identificacion de los precios de los bienes de
exportacion en los diferentes mercados internacionales segiin un cronograma. Proyeccién y andlisis
de los precios de los bienes de exportacion. Fijacion de precios segiin € producto, cronograma y
mercado internacional. Elaboracién de las cotizaciones internacionales.

[Il. COMPETENCIA DE LA CARRERA
Dar @ aumno los conocimientos basicos del Comercio Internacional, sus alcances y los
instrumentos y mecanismos de su desarrollo, para su entendimiento y aplicacion en el sector
Turismo, dentro del marco del proceso de la Globalizacion Econdmica. Estructura de los costos de
importacion. Los Aranceles, Ad valorem, derechos especificos, ISC, IGV, IPM.

e Actlia como gerente de clase mundial orientado por valores, respetando la dignidad humanay la
diversidad cultura de los pueblos.

Desarrolla una disciplina que le permite asimilar los avances cientificos y tecnolégicos.

e Actitud preactiva para defender ecosistema del hombrey los rasgos més valiosos de una cultura de
paz.

o Interpreta objetivamente la realidad nacional e internacional, para liderar la transformacion de la
sociedad.

e Formaempresas con visién global y demuestra actitudes de liderazgo en el desempefio de su labor
gerencial respetando el medio ambiente y utilizando estrategias para garantizar e desarrollo
sostenible.

o Gerencia eficaz y eficientemente organizaciones globales, para o cua posee competencias de la
administracion y de los diversos procesos que se redlizan en la cadena de valor de las
organi zaciones.

e Investiga, analiza e interpreta las tendencias de los mercados globales para ofrecer productos y
servicios de calidad con innovacion tecnol égica; aplica politicas que faciliten el financiamiento en
|as operaciones de comercio global y el funcionamiento éptimo de la cadena logistica.

e Disefia estrategias de negociacion que le permita lograr acuerdos beneficiosos para las partes
involucradas y realiza cambios en mercados competitivos con mentalidad estratégica.

e Desarrollalatransferenciatecnolégicay el E-Learning, para crear cadenas de valor internas.
Dirige y asesora organizaciones con alto sentido de responsabilidad social.
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e Conoce laestructura de costos necesarios para realizar operaciones de comercio exterior.

cadena exportadora o importadora.

Calculalos costos por lote y/o por producto de los bienes en los diferentes nivelesen la

Establece y proyectalos precios de acuerdo alos diferentes mercados internacionales.
Formula cotizaciones de mercancias en operaciones de importacidn y exportacion.
Calculalos rangos de precios de |as exportaciones para una eficiente negociacion.

I dentifica oportunidades comerciales en |os paises de acuerdo a sus necesidades,

calculando la maxima rentabilidad en los precios tomando en cuenta los factores como
ingresos per capita, ventajas climaticas, ventajas estacionalesy otros.

V. RED DE APRENDIZAJE:
Lecturas

Desarrollo de casos
Practicas dirigidas
Trabajos en equipo
Trabgjosindividuales

V1. UNIDADES DEL APRENDIZAJE:

UNIDAD TEMATICA I: LaEvolucion de los mercados internacionales
Logro . El estudiante adquiere los conocimientos de los cambios en los mercados

internacionales
N°deHoras :12

TEMA ACTIVIDADES | SEMANA
o El entorno internacional y los cambios en los mercados, grandes Pruebade 1
mercados China, India, USA, Unién Europea. entrada
¢ Mercados regionales.
« El Perti y los cambios con los acuerdos comercialesy TLCs. Exposicion
o Estructura de costos de produccién. Control de 2
o Estructura de costos de comercializacion. lectura
Exposicién
e Andlisis de Costos de bienesy servicios Practica grupal 3
UNIDAD TEMATICA Il: Estructuray Célculo de Costos de Importacion
Logro : Conoce y calcula los costos de importacion de los diferentes bienes segiin las
cotizaciones internacionales
N°deHoras : 12
TEMA ACTIVIDADES | SEMANA
J Estructura de los costos de importacion. Control de 4
. Los Aranceles, Ad valorem, derechos especificos, ISC, lectura
IGV, IPM Exposicion
Antidumping. Caso
° Los costos y gastos en |as operaciones de importacion.
. Andlisis de los aranceles, costos y gastos en las Control de 5
importaciones, segun los paises y los Acuerdos comerciales y lectura
TLCs. Exposicién
o Fijacion de los precios de los productos importados y Exposicion 6
célculo de rentabilidad.
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Logro : Conoce y calcula los costos exportacion de los diferentes bienes segin cada
mercado internacionales
N°deHoras :16
TEMA ACTIVIDADES | SEMANA
e Estructurade los costos de exportacién Exposicion 7
e Costosy la Distribucién Fisica Internacional. Exposicion 8
o Costos de exportacion segin 1os INCOTERM S
Practica grupal

o Costos de exportacion el transporte y los mercados Exposicion 9
o Costos de exportacion en productos perecibles Exposicién 10

UNIDAD TEMATICA IV: Fijacion de precios internacionales para la exportacion. Elaboracion
de las cotizaciones internacionales

Logro : Fja los precios o rango de precios de exportacion y elabora las cotizaciones
internacional es de exportacion.
N°deHoras :12
TEMA ACTIVIDADE | SEMANA
S
e Busqueda e identificacion de los precios de los bienes de Exposicién 11
exportacion en los diferentes mercados internacionales segin un
cronograma
e Proyeccion y andlisis de los precios de los bienes de
exportacion.
e Fijacion de precios seglin e producto, cronograma y mercado | Trabajo practico 12
internacional.
¢ Elaboracion de las cotizaciones internacionales Exposicion 13

UNIDAD TEMATICA V: Andlisis de casos reales de diferentes sectores de exportacion

Logro : Calcula, analiza, y cotiza las exportaciones buscando la mejor rentabilidad
N°deHoras : 12
TEMA ACTIVIDADES | SEMANA
¢ Caso de exportacion de productos agricolas y agroindustriales Exposicion 14
e Calculo, andlisis, fijacion de precios y cotizaciones.
e Caso de exportacion de productos marinos Exposicién 15
e Caculo, andlisis, fijacion de preciosy cotizaciones.
¢ Caso de exportacion de artesanias y joyeria Exposicion 16
e Calculo, andlisis, fijacion de precios y cotizaciones.
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VIl. METODOLOGIA.
e Exposicion del capacitador
Dindmicas grupales, en la solucion de casos
Desarrollo de lainvestigacién con temas encargados
Debate, Lluviade ideas, Exposicion con la participacion activa de los alumnos.
Apoyo de equipos: Retroproyector y Multimedia.

VIII. EVALUACION. Procedimiento Peso

e Las notas a promediar son tres (03): una (01) parcial, una (01) final, y una nota promedio
de las evaluaciones continuas (lecturas, participaciones en clase y trabgjos practicos). Tal
como se detallaen la siguiente formula:

e Promedio final= (PAR+FIN+PPRA) /3
e Promedio de précticas (PPRA) se obtendra: (PRA1+PRA2 +PRA3+TRP) /4

IX. BIBLIOGRAFIA:

Estrategia Internacional - Jarillo, José Carlos

Comercio Internacional - Corngjo Ramirez, Enrique

Fundamentos del Comercio Exteriorl - Cabello Arroyo, Miguel

Economia Internacional. Teoriay Practica. (42 Edicién), Autor: Paul R. Krugman, Maurice
Obstfeld

Introduccién alos Negocios | nternacionales, Autor: David Mayorga, Patricia Araujo
Comercio Internacional. Hacia una gestion competitiva. Autor: Enrique Cornejo Ramirez
Articulos varios de la Revista Finanzas y Desarrollo.

Revistas y Estadisticas del Ministerio de Comercio y Turismo, ADEX, BCRP, OMC vy
otros.
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Paginas Web
1. www.sunat.gob.pe. Operatividad aduanera

2. www.prompex.gob.pe
3. www.intracen.org
4, www.mincetur.gob.pe




