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1. ¿El marketing es sinónimo de ventas?. Fundamente su respuesta. 

 
2. ¿Cómo sabemos si un producto es “industrial” o “de consumo”? ¿Una PC  qué 

cómo la clasificaría?. 
 

3. ¿Qué rol tienen los influenciadores en las decisiones de compra?  Mencione un 
ejemplo. 
 

4. ¿Por qué la demanda productos industriales es derivada de la demanda de los 
productos de consumo? Mencione un ejemplo. 

 
 

Nota: Cada pregunta 5 puntos 

Fecha de entrega: martes 15 de mayo - 17:10 horas. 


